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Analisar a resposta dos consumidores, em termos de disposicdo a pagar e
guantidade a adquirir de bens e servicos, aos donativos que as empresas fazem.
Em patrticular, a resposta pode ser diferente consoante os donativos de empresas

sejam vistos como meramente visando o lucro ou se possuem teor filantropico.
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Assim, as empresas fardo donativos tentando parecer ser filantréricas mas sem
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O problema é formalizado e resolvido através de um jogo de dois periodos com
informacado incompleta, recorrendo ao conceito de Equilibrio Bayesiano Perfeito
para caracterizar as condigbes em que ocorrerd separagdo ou agregacédo dos

tipos de empresas.
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Separacao ocorre. No entanto, ao contrario do que sucede em JOgos usuals de diferenciar
produtos?

sinalizagcdo (como aqueles que usam a publicidade como instrumento de
sinalizacéo), o nivel de donativo ndo € utlizado como instrumento de politica
empresarial para fins de separacdo, mas porque a empresa tem preocupacodes
sociais. Quando os consumidores consideram improvavel que uma empresa seja

genuina, ndo é compensador para as empresas oportunistas dispender em

donativos na tentativa de se “confundir’ com as empresas altruistas.
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